


4   | Produced by JEREMY

专业的连锁设计研究及信息发布平台

| 卷首语  Preface

依托简米十多年的连锁品牌设计实战经验，「简米月刊」应运

而生。

月刊自 2012 年创办至 2018 年 3 月一共发行 92 期，简米月刊

作为内部资料供业内外连锁从业者学习参考，受到了众多客户及设

计同行的高度评价。

「简米月刊」中断两年后于本月恢复发布，新一期月刊借简米

官网 4.0 版上线及简米旗下自媒体频道“简话”同步发布。

2019 年末简米新书《品牌终端设计实战》（清华大学出版发行）

在新华书店、京东、天猫及简米小店上线后。我们积极探索希望将

简米打造成学习、开放、分享型的设计组织。

简米月刊将继续为连锁设计领域的从业者带来专业的行业资讯

及知识分享。

                                                        简米创始人：

                                                        2020.4 .13

                                                        广州

在学习中成长｜在分享中收获

Grow in learning   Gain in sharing
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>简米资讯

>简米案例速递

>简米知识分享



8   | Produced by JEREMY 简米出品 |    9

2023/09 总第 132 期
专业的连锁设计研究及信息发布平台

2023 年度自然摄影师奖
>简米快讯  

                    
        近日，Nature Talks 宣布了 2023 年度自然摄影师大赛的

获胜者！最高荣誉授予来自加拿大的 Jacquie Matechuk。    

     为了选出类别的获奖者，评委们考虑了艺术才华、引人入胜

的构图以及传达深刻艺术成熟感的能力等因素。评委会成员还考

虑到摄影师在捕捉决定性时刻、创造发人深省的叙事和展示自然

界罕见动作方面的技能。

总的来说，所选图片展示了摄影师在各个类别中展现出的非凡创

造力、卓越的技术和讲故事的能力。就让我们一起来欣赏吧！

 

JEREMY NEWS

新签约广州小帅富氢水全案设计

>简米本月动态

乌克兰基辅
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太平洋咖啡——一杯一念一世界
>简米新案速递

项目背景
好太平洋咖啡于 1992 年在中国香港诞生，

2010 年被华润创业收购，成为其旗下唯一

咖啡连锁品牌。2011 年，太平洋咖啡正式

进入中国内地市场，以好咖啡、好服务、好

环境为广大中国顾客的生活注入静谧和温

馨。太平洋咖啡以谦卑感恩、卓越品质、诚

信务实、创意无限作为品牌的核心价值，携

手简米设计吧太平洋咖啡打造成为更受中国

咖啡消费者喜爱，且更具有行业影响力的咖

啡连锁品牌。简米成为太平洋咖啡战略合作

方后先为其全国多家门店开展形象设计。

一杯一念一世界

解决方案
现如今的咖啡品牌越来越多，可一直很火爆的却只

能几个知名品牌。而太平洋咖啡就是其中一个热款

知名品牌，它一直有不错的发展，凭借的是美味的

味道，扎实的口碑，才会有今天的成绩。

但除了咖啡的品质，空间环境的设计尤为重要，当

原有品牌形象无法跟上时代时，不可能靠原有品牌

形象来竞争。

特别是像太平洋咖啡这样发展多年的一些传统品牌

来说，更需要品牌的升级，更需要新鲜的血液给品

牌更多的内容。

查看完整案例↓

https://www.jeremycn.com/shows/1/280
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设计呈现：

太平洋咖啡定位中西文化融合，充满书卷气的咖

啡品牌。同时面对日渐趋于年轻化的消费群体，

我们在继承太平洋咖啡传统文化基因的同时大胆

创新，通过设计体现品牌内涵提升品牌价。

设计从灯光、色彩、造型、氛围等全方位各环节

出发营造可玩可休闲的体验场景，体现太平洋咖

啡专业的现磨咖啡连锁品牌。

提炼品牌 LOGO 元素进行装饰，以增强识别，人

性化处理等细节考虑使顾客用餐更舒心，整体空

间设计继承品牌核心基因的基础上设计年轻化、

时尚感，使整体品牌形象体现生活美学理念，使

顾客进店能获得环境的舒适感以及愉悦感。
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VI 设计的基本要素 , 如何触动顾客 ?

VI 是企业文化理念的视觉效果化，根据企业形

象广告、标志、商标 logo、知名品牌、包装设

计、企业内部自然环境合理布局和厂容厂貌等新

闻媒体及方法向大家主要表现、传递企业文化理

念。CI 的主要目标是根据公司行为识别和企业

视觉识别系统传递企业文化理念，塑造企业品牌

形象。

1 忌 VI 设计取得成功因素

第一个层级，想起一个含糊，例如肯德基，见到

它一个 M，逐渐想起一个知名品牌的含糊。第

二个想起怎样的特性 ; 第三个层级就是它的在潜

意识中，这一在潜意识中并非任何人可以对你

说；而从专业的专业术语而言塑立知名品牌的历

程便是：

1. 怎样看待知名品牌的使用价值？

2. 你的牌子在顾客心中之中精准定位到底怎

样？

3. 与顾客沟通交流最好的办法是啥？

4. 如何触动顾客？

2 忌门店的色调随便

发展趋势趋景

1、可以是大家人群很草率的就与其它相近公司

鉴别起来，而且有着这突出的品牌形象特征，最

后让公司在市面之中有着与众不同不可替代的

功效，必须把握公司在市面之中的部位，最后产

生企业的关键知名品牌资产。

2、出色的 vi 还可以向销售市场传递企业的人文

理想化，让用户认识到大家了解大家，而且记牢

大家，以视觉效果的技巧加强企业在人民群众心

中中的印像，并且保持良好的交互设计可以让大

家第一眼就觉得企业很靠谱很可靠，具有了至关

重要的推广功效。

3、用和其它公司不一样的视觉效果方法技巧，

让顾客对大家企业推行的商品及其服务项目，造

成最高的信任感，在经过中后期产品的推广经营

及其优良的服务项目，让大家对咱们的知名品牌

造成依赖感。

4、vi 设计方案还能对公司的职工对公司有信任

感，提高全部队伍的魅力，没有一个企业统一的

个人形象标记，就如同失去生命的设备，那麼大

家所可以给予的业务商品也是并没有独特的，这

对大家精英团队职工的斗志也是一种打压，没法

激发全部企业团队。

注/本文部分内容来自于互联网，简米收集编辑如有侵权请联系简米客服 :400-666-8202

｜连锁课堂｜
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SI 设计 | 德国 KIND 眼镜店设计

这家眼镜店设计的位于纽伦堡的黄金地段，面

积超过 300 平方米，其现代、棱角分明的形状

设计与部分圆形、有机的形状相结合，吸引了

新的消费群体。产品陈列放在前面，客户应该

很容易找到。

该店铺设计了一个等候区和一个儿童游戏角被

整合在一起，以避免交叉路口。与以前不同的

是，一楼的听证会工作室被放在前台。在这里，

一位声学专家的作品被公开呈现。得益于隔音

玻璃，一个安静的休息区仍然得到了保证，除

了正面外观外，销售区的客户也可以使用。为

了在咨询区营造额外的氛围，使用了带开放式

黑色天花板的吊顶帆和周围的电力轨道作为基

本照明。光线分布营造出柔和柔和的光线感觉，

让客户感到放心。上层有一个抽象的灯光雕塑

的开口既是一个引人注目的地方，也是一个建

筑焦点，使两层楼融为一体。

注 / 本文来自于互联网，简米收集编辑如有侵权请联系简米客服 :400-666-8202
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空间设计 | 伦敦 50 Sport office 设计

50 Sport 是一家专门从事体育营销的著名创

意机构，它开始了搬迁其不断壮大的团队的

旅程。这家屡获殊荣的经纪公司的客户名单

不断扩大，其中包括卡塔尔航空公司、NBA

欧洲和国际足联等知名公司，因此其规模已

经超过了之前在霍尔本的办公室。为了寻找

新家，在考文特花园和黑修士之间的中城建

造了四栋潜在的建筑。经过仔细考虑，黑修

士路 240 号成为新总部的理想地点。

这个令人惊叹的空间不仅可以欣赏到城市的全景，

包括 OXO 大楼和 the Shard 等标志性地标，而

且与该机构的愿景和发展轨迹完美契合。他们的工

作围绕着体育领域的创意和数字营销展开，这些元

素在很大程度上影响了他们新工作空间的设计。

该公司的品牌和服务在塑造环境方面发挥了关键作

用。.

注 / 本文素材来自于互联网，简米收集编辑如有侵权请联系简米客服 :400-666-8202
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VI 设计 | ORGANIC VEGAN 品牌设计

该 VI 设 计 是 ORGANIC VEGAN- 为 植 物

奶项目创建的设计，创造了一个有吸引力、

清爽、非常干净的视觉参考，第一眼很容易

识别，令人难忘。通过新鲜的色彩和生动的

摄影作品的结合，创造出新鲜感和浓郁的味

道。

T h i s  V I  d e s i g n  w a s  c r e a t e d  b y 
ORGANIC VEGAN for the plant-based 
milk project, creating an attractive, 
refreshing, and very clean visual 
reference that is easy to recognize 
at f irst glance and unforgettable. 
By  comb in ing  f resh  co lors  and 
vivid photographic works, a sense 
of freshness and a rich flavor are 
created.

注 / 本文素材来自于互联网，简米收集编辑如有侵权请联系简米客服 :400-666-8202
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照明第 19 讲｜灯光在商业空间中的功能

基本照明

基本照明是灯光在空间中最基本的设计功能，用

以减少空间的明暗差别，但基本照明在设计时并

非单一排列，而是会从水平照度和垂直照度两个

维度进行考量。

重点照明

一般用在珠宝首饰、手表等小体积的商品品类

中，用以吸引顾客，增加购买欲。照度一般取基

本照明的 3-6 倍，常采用投射灯，在物体前斜上

方投光突出，但具体的投射灯种类也是随着商品

的种类、大小、展示方法而不同。

装饰照明

还有购物中心会利用窄光束灯具照射局部空间，

与周围形成强烈的亮度对比形成视觉效果。

这种照明更加强调的是艺术的偏向，对空间形象

起到深度美化作用。

和谐

最后，灯光一定要和谐，过于复杂甚至杂乱的灯

光会让人不舒服。所以，具有高颜值、个性化、

体验氛围感的空间照明设计，除了在提高了视觉

美感的同时，也让大众性的商业空间具有亲和

力。

对于商业空间来说，照明不仅满足商业体夜间运营的功能性需求，更是消费引导的重要方式。 根

据功能分类，大致分为

配图：简米案例《三饭象、家佳康》

注 / 本文由简米收集编辑整理，三雄极光提供技术支持

如有侵权请联系简米客服 :400-666-8202

>简米知识分享
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* 第一则：坚守职业道德，不违良知

* 第二则：解决对的问题，不为错题提供正确答案 

* 第三则：只专注连锁，不为眼前利益所动 

* 第四则：永保好奇创新，不可固步自封

* 第五则：自我高要求，不可尽力而为

* 第六则：遇事先想能做什么，不是等别人解决

* 第七则：感恩分享享受启发，不挑刺

* 第八则：简单做人处事，不要森严复杂 

* 第九则：靠客户口辈，不要评委的奖杯

* 第十则：反省谦虚，不可狂妄自大自恋欺人

日常很逗逼，工作有原则
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大道至简，点米成金；让您的品牌“跳”出

来。简米是一家专注于品牌形象设计的专业

研究机构。多年来，一直致力于打造集战略

高度、设计深度、执行速度三度一体的设计

模式。简米擅长以精准的策略切中本质，以

创意的设计提升附加值；专注于服饰、鞋包、

餐饮、建筑材料、美容化妆、快速消费品等

领域，为企业提供品牌策划、终端 SI 系统

设计、平面视觉设计等服务。奉行“低成本

打造专业品牌形象”的宗旨，为企业量身订

制专业的形象套餐。

选择简米，将为您的品牌装上强力的引擎，

让您的品牌“跳”出来 !

Simple is the core of the rule,subtle can 

perform wonders,Let your brand jump 

out of others.

JEREMY is  a professional  inst i tut ion 

c o m m i t t e d  t o  b r a n d  im a g e  d e s ig n  , 

to establ ish a pattern of  design that 

integrated the stature of strategic ,the 

p r o f u n d i t y  o f  d e s i g n  a n d  e x e c u t i o n 

s p e e d . j e r e m y  i s  a c c o m p l i s h e d  b y 

p r e h e n s i o n  t h e  c o r e  o f  t h e  b r a n d , 

t o  p r o m o t e  t h e  v a l u e - a d d e d  o f  t h e 

corporation by initiative design ideas. 

简米广州（总部）

400-666-8202

ADD：广州市天河区天河北路 183-187

号大都会广场 3315

TEL：+86-20-83622043  29123898

MOB：134 30320847（微信同号）

HTTP:WWW.JEREMYCN.COM

E-M：jrmbd@jrmbd.com

关于简米 ABOUT JEREMY
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中国连锁设计创新者
服务中外企业上千家


